
 به نام خالق دانایی 

 ( ساعت آنلاین 2)   منتورینگ و کوچینگ ی: عنوان برنامه درس

 حسام زند حسامیدکتر مدرس: 

 سرفصل ها و رئوس مطالب

 دو ساعته جلسه  

 مشاور، منتور و مربی مفاهیم اکوسیستم استارت آپی کشور از جمله تعاریف  •

 های نوآور و نوین آینده پیشروی مشاوران و منتورها در فضای کسب و کار •

  یبه صورت تعامل یدیو پاسخ به چند سوال کله تجربه ئارا •

 

 ( ساعت آنلاین 4)   ینیکارآفر هایمدل ی: نوان برنامه درسع

  رضا خدمتگزار دیدکتر حممدرس: 

 سرفصل ها و رئوس مطالب

 ساعته(   دو )  مباحث جلسه نخست 

 ی نی، انواع و اصول کارآفر ندیفرآ م،ی مفاه خچه،تاری •

 ی نیو کارآفر یتا نوآور  دهیفرصت و ا ل یبر درک و تحل یمرور •

 ینیکارآفر ی های بر مدلها و استراتژ یشرح •

 ساعته(   دوپایانی )مباحث جلسه  

 و استارتاپها  ینیکارآفر ستم یاکوس حیشرت •

 باز  یبر نوآور یمرور •

 توسعه آن  یفهم مدل کسب و کار و راهبردها  •

 ینیکار آفر  جیو نتا  ندیموثر در فرآ یگام ها •

 

 

 



 ساعت آنلاین(  8)   طراحی مدل کسب وکار ی: عنوان برنامه درس

 بابک ضیاء دکتر مدرس: 

 سرفصل ها و رئوس مطالب

 ساعته(   دو )  مباحث جلسه نخست 

 م؟ یکن یکسب و کار مدلساز کیچگونه از  •

 ست؟ یمدل کسب و کار چ بومِ •

  ان یمشتر یبخشبند بلوک •

 ی شنهادی پ یارزشها بلوک •

 ساعته(   دو )  دوممباحث جلسه 

  کانالها  لوکب •

 ان یارتباط با مشتر بلوک •

 یی درآمدزا یانهایبلوک جر •

 ساعته(   دو) سوم مباحث جلسه  

 ی دیلوک منابع کلب •

 ی دیکل یتها یفعال بلوک •

 ی دیکل یشرکا  بلوک •

 نه یهز ساختار •

 ساعته(   دو)  پایانیمباحث جلسه  

  دل کسب وکار نوآورم •

 ی کسب وکار چندوجه مدل •

 دار یمدل کسب وکار پا •

 

 

 

 



 ساعت آنلاین(  8)  آینده پژوهی و آینده نگاری ی: عنوان برنامه درس

 پیروز غفرانیدکتر مدرس: 

 سرفصل ها و رئوس مطالب

 ساعته(   دو )  مباحث جلسه نخست 

   ینگار ندهیو آ یپژوه  نده یآ مبانی -پودمان اول 

  رقابلیغ یها دهیو پد  تیمملو از عدم قطع  یایآن در دن   ازاتیو امت ی پژوه نده یآ ییو چراپودمان فلسفه   نیدر ا

  یمطرح و روش ها ندهیآ  ی ایدر دن  رانیمد   یمسائل فرارو  ی دسته بند   یشود . مدل ها یم  حیتشر  ینیب شیپ

  ط یسازمان ها در شرا یو رهبر  ندهی آ یده در شکل  رییتغ ی ها شرانیگردد. نقش پ ی م  نییاز تب کیتعامل با هر 

 شود .  یداده م  حیتوض  ت یعدم قطع

 ساعته(   دو )  دوممباحث جلسه 

 ی پژوه ندهی آ یموانع شناخت -دوم   پودمان 

  یذهن یها و لنگرها یری . سوگ ردیگ ی قرار م یمورد بررس  یپژوه  نده یآ ی و ادراک ی پودمان موانع شناخت نیدر ا

 خواهند شد .  حیتشر  یزیاشتباهات برنامه ر ل یدلا ز یو ن

 ساعته(   دو) سوم مباحث جلسه  

   یراهبرد ینگار ندهآی –سوم  پودمان 

در این پودمان به مبانی علم داده ها و نحوه مدیریت داده ها پرداخته می شود و مراحل تبدیل داده های خام به  

ی و تصمیم سازی تشریح خواهد گردید . در نهایت  پیش بینی آینده و شکل دهی آینده از طریق سناریو نویس

 مراحل آینده نگاری راهبردی از دیدگاه ضاحب نظران آینده پژوه توضیح داده خواهد شد .  

 ساعته(   دو)  پایانیمباحث جلسه  

 محور  ویو تفکر سنار  یس ینو وسناری –پودمان چهارم  

در این پودمان مراحل سناریو نویسی و تفکر و  برنامه ریزی سناریو محور تشریح خواهد شد . دسته بندی  

ای مرتبط با مراحل اجرایی توضیح داده خواهد شد و نهایتا با چند مثال  سناریوها و جایگاه هریک و نیز توصیه ه

 ذهن مخاطبان با روش کار آشنا خواهد گردید .  

 

 



 (حضوری  2+  ساعت آنلاین 8)   مطالعات بازار ی: عنوان برنامه درس

 محمد محرابیون دکتر مدرس: 

 سرفصل ها و رئوس مطالب

 ساعته(   دو )  مباحث جلسه نخست 

 ترند آینده و تحلیل صنعت   تحلیل •

 ساعته(   دو )  دوممباحث جلسه 

 حلیل نیازهای مشتری ت •

 ساعته(   دو) سوم مباحث جلسه  

 مشتری راحی پرسشنامه سنجش نیاز ط •

 طراحی پروتکل مصاحبه و برگزاری مصاحبه  •

 ساعته(   دو)  پایانیمباحث جلسه  

 نمودارهای پرکاربرد در تحلیل بازار و نیازهای مشتری  •

 ساعته(  دو )  حضوریمباحث جلسه  

 ک نمونه واقعی از مرحله ابتدا تا انتها ی •

 

 

 

 

 

 

 



 (ساعت کارگاهی  4+ ساعت آنلاین 3)   حل مسئله خلاق ی: عنوان برنامه درس

 حسام زند حسامیدکتر مدرس: 

 رئوس مطالبسرفصل ها و 

 ساعته  3جلسه 

 شها لو نوین مواجه با مسایل و چا  نتیسهای شیوه  •

 2030در مهارتهای   لهمسا خلاقانهجایگاه تفکر انتقادی و حل   •

 لهتشخیص مسأ اهمیت  •

 له حل مسا  طوحسو  لهتعریف مسا •

 لهمسأ )خلاقانه(تکنیک ها و روشهای حل  •

 ... تفکر، بارش افکار، و هلا دانکر، شش ک کمپر،سآشنایی با تکنیکهای: ا •

 لهمسأ )خلاق(فرآیند حل  •

 تیمی لهیابی و حل مسا لهتحریک قدرت تصور، مسا •

 

 

 

 

 

 

 

 

 



 ساعت آنلاین(  8) فنون مذاکره موثر  ی: عنوان برنامه درس

 جواد وعیدی دکتر مدرس: 

 سرفصل ها و رئوس مطالب

 ساعته(   دو )  مباحث جلسه نخست 

 تعریف مذاکره  •

 شناسایی انواع مذاکره و کاربردهای مذاکره  •

 درک سه فاز مذاکره  •

 تقویت مهارت های مذاکره  •

 ساعته(   دو )  دوممباحث جلسه 

 آماده شدن برای مذاکره  •

 رآیند مذاکره برای موفقیت ف •

 طراحی یک طرح مذاکره  •

 تیم مذاکره و تنظیم  ایجاد  •

 ساعته(   دو) سوم مباحث جلسه  

 ستراتژی های مذاکره ا •

 ( و ....  ابزار مذاکراتو    نفعیذ  یگروه ها ،  یمتقاعدساز   یها  کیتکن،  مذاکره  یسبک ها)    بهترین شیوه ها •

 ساعته(   دو)  پایانیمباحث جلسه  

 بزارها و تکنیک های مذاکره ا •

 اجماع و توافق  •

 موارد خاص مذاکره  •

 

 

 



 ساعت آنلاین(  4) هویت برند و برندسازی   ی: عنوان برنامه درس

 پژمان جعفریدکتر مدرس: 

 سرفصل ها و رئوس مطالب

 و ضرورت برند  تی اهم یمفهوم برند نام و نشان تجار  •

 برندها آنالیز  •

 برند  (DNA)ی ان ا یبرند د ی و پزشک یکیولوژی ز ی ف عوامل •

 برند  یبرند معمار  ی مهندس اصول •

 ی ساخت برند و نام و نشان تجار  اصولو  ینام تجار  یاستراتژ •

 ( انیعوامل بازار محصول و مشتر  ل یبرند ) تحل قاتیتحق •

 برند  تی ر یمد یومهارت ها  اصول •

 برند  تی و شخص تیهو •

 برند  تی ر یمد ی رهاعوامل و فاکتو  ی بررس •

 برند  یو سازه عوامل و فاکتورها  ساخت و  برند  یکیتاکت  عناصر  •

 برند  یو اقتصاد یاجتماع  ی رفتار روان ل یتحل •

 ی و برنددار  یبرندساز  یها  سبک •

 ساعت آنلاین(  1.5) نس ی مدرن و  نوروسا یاب یبازار نده یآ ی: عنوان برنامه درس

 مارکوس موولر -پروفسور کایمدرس: 

Title: Neuroscience in Marketing and Pricing 

 

Summary: Kai-Markus Mueller’s presentation will introduce how neuroscience and psychology have 

changed the fields of marketing and pricing. He developed NeuroPricing™ a rigorously field-validated 

methodology to measure perceived value implicitly from EEG brain signals as well as NeuroPricing™ 

Online – a method based on reaction times. Dr Mueller’s presentation will include marketing insights 

from EEG and fMRI brain scans as well as the implications resulting from the respective studies. He will 

also present a few industry cases in which the technology was used, from SMEs to Fortune 500s. 

Furthermore, Dr Mueller will present a number of novel insights from his new book “The Invisible Game 

– The Secrets and the Science of Winning Minds and Winning Deals”. 

 

 ساعت آنلاین(  2) خلاق سازمانها یرهبر یمهارت ها ی: برنامه درسعنوان 

 ی ریدقسرکارخانم مدرس: 

 

 



 ساعت آنلاین(  2) فنون ارائه مشاوره به کسب و کارها  ی: عنوان برنامه درس

 کامبیز طهرانی  مدرس: 

 دو ساعته جلسه  

 ای شامل عناوین دوره و چهارچوب کلی آنمقدمه

 اجزای مشاوره کسب و کار

 ش مدیریتی و نکات مورد توجه در آن برای مشاورانگزار

 آشنایی با مراحل مختلف مشاوره کسب و کار 

 حث دورهجمع بندی و پرسش و پاسخ در مورد مبا

 

 ساعت آنلاین(  4) روانشناسی بازار  ی: عنوان برنامه درس

 نگ یدی تر یلندن آکادم مدرس: 

 

 

 

 

 

 


